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        INFORME MERCADO VERDE PRESENCIAL 

EMPRESA CORONA - GRIVAL 

 

DEPENDENCIA: SECRETARIA DE DESARROLLO ECONÓMICO Y 

COMPETITIVIDAD  

CORDINADOR DE LA ACTIVIDA: GLORIA PATRICIA GRACIA  

FECHA: 16 DE MAYO 2025 

LUGAR: INSTALACIONES PLANTA EMPRESA CORONA GRIVAL  

 

INTRODUCCION 

Grival es una marca con más de 70 años de trayectoria en Colombia, 

reconocida por su calidad, innovación y cumplimiento de normas técnicas 

internacionales. Sus productos incluyen griferías para lavamanos, lavaplatos 

y duchas, válvulas, sifones, filtros de agua y repuestos, todos diseñados para 

ofrecer eficiencia, durabilidad y funcionalidad. 

El área de bienestar de esta empresa se puso en contacto con la Secretaria 

de Desarrollo Económico y Competitividad con la finalidad de coordinar un 

mercado verde presencial en el marco del mes de las madres.  

Para esta actividad se contó con transporte para los productos desde las 

huertas y fincas hasta las instalaciones de la planta. El evento dio inicio a la 

7:00 am hasta las 3:00 pm  

 

PARTICIPANTES: 

Este mercado conto con la participación de 11 Productores agrícolas y 1 

productor pecuario de derivados lácteos, pertenecientes al municipio tanto 

de la zona rural como urbana. Un total de 12 participantes. 

 

DESCRIPCION ACTIVIDAD   

Se realizó un mercado verde presencial, el cual tuvo las siguientes 

actividades: 
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1. Solicitud vía telefónica por parte del área de bienestar de la 

empresa Corona-Grival. Se indico características de mercado, 

productos a ofertar, fecha y hora de la actividad. 

 

2. Se programo el mercado para el día 16 de mayo en las instalaciones 

de la planta, venta de productos agrícolas y participación de solo 

mujeres en la venta.  
 

3. Se realizo llamada y visita a productores agropecuaria de las huertas 

caseras, con la finalidad de saber que productos se tenían disponibles 

para la venta en el mercado.  

 

4. Se programó un vehículo con patios para el transporte de los 

productos y de los usuarios para el día viernes 16 de mayo de 2025. 

 

5. El día viernes 16 de mayo de 2025, a partir de las 6:00 am se inició la 

recogida de producto en las huertas de acuerdo con lo previamente 

establecido con los usuarios del programa de huertas y se trajo el 

producto a las instalaciones de la planta donde se realizó la 

comercialización y venta del mismo. 

 

6. Las ventas iniciaron a partir de las 7:00 am hasta las 3:00 pm, con la 

participación de 12 productores agrícolas. 

 

7. Al finalizar el evento se recogió la información de ventas y se realizó 

el levantamiento y organización del área dispuesta para la 

comercialización de los productos. 

 

8. Dado que el mercado tuvo una duración prolongada, la empresa 

ofreció los almuerzos a las señoras participantes en la 

comercialización, sin ningún costo.  

 
 

PRODUCTOS OFECTADO Y REPORTE DE VENTAS  

No PRODUCTO  UNIDAD CANTIDAD VALOR UNIDAD 
VALOR 
TOTAL 

1 ESPINACA ATADO 25 $ 3.500 $ 87.500 

2 LECHUGA UNIDAD 27 $ 2.000 $ 54.000 
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3 CALABACION UNIDAD 16 $ 2.000 $ 32.000 

4 CILANTRO ATADO 16 $ 2.000 $ 32.000 

5 PEREJIL ATADO 3 $ 2.000 $ 6.000 

6 COGOLLOS UNIDAD 20 $ 2.000 $ 40.000 

7 CHAMPIÑON LIBRA 15 $ 12.000 $ 180.000 

8 UCHUVA  CANASTA  13 $ 2.500 $ 32.500 

9 TOMATE CHERRY CANASTA 18 $ 4.000 $ 72.000 

10 ARANDANOS BANDEJA 15 $ 7.000 $ 105.000 

11 CEBOLLA PUERRO UNIDAD 16 $ 2.000 $ 32.000 

12 ACELGA ATADO 5 $ 2.000 $ 10.000 

13 AROMATICAS ATADO 15 $ 2.000 $ 30.000 

14 APIO ATADO 6 $ 2.000 $ 12.000 

15 CEBOLLIN ATADO 6 $ 2.000 $ 12.000 

16 HUEVOS CAMPESINO CUBETA 15 $ 16.000 $ 240.000 

17 YOGURT LITRO 2 $ 17.000 $ 34.000 

18 QUESO PAIPA LIBRA 4 $ 17.000 $ 68.000 

19 QUESO MOZARELLA LIBRA 3 $ 17.000 $ 51.000 

20 QUESO PERA LIBRA 2 $ 16.000 $ 32.000 

21 QUESO PARMESANO LIBRA 1 $ 20.000 $ 20.000 

22 QUESO CAMPESINO LIBRA 5 $ 16.000 $ 80.000 

23 KEFIR LITRO 1 $ 20.000 $ 20.000 

24 MANTEQUILLA 1/2 LIBRA 2 $ 9.000 $ 18.000 

TOTAL $ 1.300.000 

 

CONCLUSIONES 

• Estos espacios benefician a productores con la venta lo cosechado 

en sus huertas, pues no todos alcanzan a consumir lo que se siembra 

y también beneficia los consumidores con productos orgánicos a un 

precio bastante económico  

 

• Los mercados verdes permiten apoyar a pequeños productores 

rurales, brindarles canales de comercialización justos, sin 

intermediarios, que mejoren sus ingresos y condiciones de vida. 

 

• Promueven el consumo de productos locales al Incentivar el uso y 

venta de alimentos frescos, orgánicos o agroecológicos producidos 



 

03-FR-16 VER.10.2024 

en el municipio a la vez que fortalecen la responsabilidad social 

empresarial al Incorporar prácticas de impacto positivo en el entorno 

social y económico local como parte de la estrategia de 

sostenibilidad de la empresa. 

 

• Se fortalece el sector rural al integrar la cadena productiva desde la 

asistencia técnica hasta la comercialización. 
 

• Se tuvieron ventas totales por valor de $ 1.300.000 Ganancias que 

directamente recibieron los productores sin sobrecostos adicionales. 
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